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SAMMANFATTNING, KVARTAL 2 
 

• Fataffären utvecklas väl, +39 % 

• Antal sålda flaskor ökar, +15 % 

• Nettoomsättningen ökade med 9 % 

• Positivt resultat efter finansnetto, 0,4 MSEK  



  MACKMYRA BRUKSWHISKY 
Berättar vår story 



  STORYN BÖRJAR 1998 



www.mackmyra.se 

  ... framtagna tillsammans med kunderna  

  skapar kännedom och ambassadörskap. 

  SVENSKA RECEPT 



www.mackmyra.se 

  MACKMYRA WHISKYBY 

Alla steg i whiskytillverkningen 



  

  FAT OCH UPPLEVELSER 

Personliga fat  

Mackmyra Reserve fyller 10 år i höst 

39% ökning andra kvartalet 



  ÖVER 95% NÖJDA KUNDER 

Vi har levererat whisky från  

personliga fat till tusentals  

nöjda kunder sedan 2005! 
 



  FATAFFÄREN Schematisk illustration 



  UPPLEVELSER OCH FAT ÄR GRUNDEN 

1999 2002 2006 2009 2011 

Whiskyrelaterat 
Ordinarie 
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Tillväxt per produktgrupp, schematisk 



  VÅRA STÖRSTA FLASKPRODUKTER  



  NYA ORDINARIE PRODUKTER 
 

• Projekt  2012 
– Stor produktgrupp 

– Spännande smaker 

– Lansering i höst 

• Mackmyra Rök 2014 
– Stor efterfrågan på rökig whisky i Sverige 

– Mackmyras första ordinarie rökiga whisky 

– Från egen maltrök i whiskybyn (torv + enris) 



www.mackmyra.se 
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Borgar för leveranskapacitet 



  MACKMYRAS MARKNADSSTRATEGI 

Grundläggande vägval 

• Premiumsegmentet och uppåt 

• Från Systembolaget och utåt 

– Närmarknader är växande 

• Utvalda marknader internationellt 

– UK 

– New York 

– Quebec 

– Ontario 

 



  NY SALES DIRECTOR 

Johan Åsman tillträdde 20/8 

• Mackmyras möjligheter ur ett personligt 
perspektiv 

• Fokusområden 



  MACKMYRA OCH OMVÄRLDEN 

 

• Omvärld 
– New World Whisky – Micro Distilleries 

– Remy köper Bruichladdich 

 

• Mackmyra i stark position 
– Hantverksmässigt destilleri med erfarenhet 

– Story, stil och smak 

– Internationella erkännanden 

– Leveranskapacitet 

 

 



 

   

 

  FÖRSÄLJNING, RESULTAT  

  OCH EKONOMISK STÄLLNING 



FÖRSÄLJNINGEN ÖKADE MED 9 % 

Försäljning per kvartal (MSEK) 



ANTAL SÅLDA FLASKOR ÖKADE MED 15 % 

Försäljning per kvartal (antal flaskor) 



  RESULTAT KVARTAL 2 2012 



  RESULTAT KVARTAL 2 2012  

• Nettoomsättningen ökade med 9 % 
– Försäljningen av Fat och Upplevelser ökade med 39 % 
– Antalet sålda Flaskor ökade med 15 %  
– Mackmyra Brukswhisky utvecklas starkt, > +50% 
– Den Första Utgåvan ökade med 10 %  

 

• Rörelseresultat, +1,8 MSEK, förbättring från 1,5 MSEK 

  

• Resultat efter finansnetto var positivt, +0,4 MSEK 

 

 



  BALANSRÄKNING 



  KASSAFLÖDESANALYS 



  NYCKELTAL KVARTAL 2 2012 



  FINANSIELLA STYRKOR 

• Mognadslagret  
- värderat till tillverkningskostnad 

 
• Långsiktig finansiering  

- Lantmännen,  Almi, Norrlandsfonden och bank 

 
• Hög soliditet  

- 58 % 
 



  FINANSIELL KALENDER 2012 

 
 

• 2012-08-28 Kvartalsrapport Q2 2012 
  
• 2012-11-27  Kvartalsrapport Q3 2012 

www.mackmyra.se 


